大学生艺术节—学院奖


P2：组织机构
名誉主席  刘凡
国家工商行政管理总局副局长

主席      杨培青
中国广告协会会长

主任      时学志
中国广告协会秘书长

副主任    李殿明
中国广告协会会展部主任

秘书长    穆虹
《广告人》杂志社社长兼主编

副秘书长  韩志刚
中国广告协会会展部副主任
高校委员会：
倪  宁  中国人民大学校长助理

金定海  上海师范大学人文与传播学院副院长

李  苗  暨南大学品牌战略与传播研究中心副主任

许  椿  天津师范大学新闻传播学院广告学系主任

胡晓芸  浙江大学传播研究所品牌研究中心主任

陈正辉  南京师范大学新闻与传播学院广告学系主任

杨海军  河南大学新闻传播学院副院长

杨  明  青岛科技大学传播学院常务副院长

陈培爱  厦门大学文学院副院长
黄升民  中国传媒大学广告学院院长

张  翔  北京工商大学传播与艺术学院副院长

陈  刚  北京大学新闻与传播学院副院长

杨同庆  首都经贸大学广告研究所所长

何  洁  清华大学美术学院院长

高  驰  哈尔滨工业大学建筑学院教授

黄也平  吉林大学文学院广告学系系主任

孙静茹  辽宁师范大学美术学院副院长

门小勇  内蒙古师范大学国际现代设计艺术学院广告设计系主任

张巨才  河北师范大学新闻传播学院党支部书记

韩志强  山西大学文学院新闻传播系副主任

邬盛根  安徽大学工商管理学院副教授

张金海  武汉大学媒体发展研究中心主任

李正良  湖南大学新闻与传播学院

曾  光  南昌大学新闻与传播学院广告教学研究室主任

项锡黔  贵州大学艺术学院院长

杨效宏  四川大学广告学系主任

罗  力  四川美术学院副院长

冯利沙  陕西师范大学艺术学院副院长

尹小兵  云南师范大学艺术学院设计系主任

李  群  新疆师范大学艺术设计系主任

周全厚  青海大学财经学院团委书记

季  涓  宁夏大学人文学院教授

甘肃

刘勇文  西藏大学文学院大众传播系主任

广西

海南
实务界委员会：
任  立  白象食品集团品牌管理中心执行总监

张默闻  美国东方生物技术有限公司（AOBO）副总裁兼总裁助理

嵇万青  波司登国际控股有限公司企划总监

王  克  今晚传媒广告有限公司总经理

王月心  《风尚志Fashion Weekly》杂志主编

刘  妍  北京赛金传媒科技有限公司（OpenV视频魔方） CMO

孙先红  蒙牛集团创始人之一、原蒙牛集团副总裁

莫康孙  麦肯光明广告SGM wokers 总经理

陈一枬  威汉营销传播集团主席及首席执行官

伦洁莹  睿狮（lown）广告中国首席执行官CEO

薛振添  北京智威汤逊-中乔广告有限公司执行创意总监

林桂枝  北京奥美广告有限公司执行创意总监

黄国雄  灵智精实大中华区执行创意总监

窦仁安  宣亚国际传播集团首席创意官

高  峻  梅高（中国）董事长

吴晓波  广东平成广告有限公司董事长

张小平  广东黑马广告有限公司总经理

樊剑修  阿佩克思整合营销传播事业机构董事长

陈幼林  天津世纪座标广告有限公司总经理

李  炼  杭州博采广告总经理

杨  舸  上海同盟广告有限公司执行创意总监
传媒界委员会：

夏洪波  中央电视台广告部主任

王  澎  北京电视台广告部主任

金仲波  上海文广新闻传媒集团广告经营中心主任

云  燕  天津电视台副台长兼广告部主任

张志斌  广东电视台广告部主任

王  俊  浙江卫视副总监兼营销中心主任

龚立波  江苏广播电视总台广告中心主任

张晶辉  山东电视台副台长

王扎根  河南卫视广告部主任

樊旭文  湖南电视台副总编辑、湖南卫视广告部主任

查道存  安徽电视台广告部副主任

郭列亚  重庆广播电视集团电视广告经营中心主任

张晓健  江西电视台副台长

杜  民  北青传媒集团副总裁

倪宝忠  北京晚报广告部主任

乔福刚  精品购物指南报社副社长

徐利刚  新民传媒总经理、《新民晚报》广告经营中心总经理

刘凤山  《今晚报》副总编辑

巫穗生  广州日报社广告处处长

王慰平  《钱江晚报》副总编辑

袁海兴  《现代快报》副总编辑

粱洪文  《齐鲁晚报》总经理

焦书晖  《大河报》副总编辑

刘  冰  辽沈晚报社副总经理、《辽沈晚报》广告经营中心总经理

何玉明  《生活报》广告部主任

毕玉强  中国广告网总经理

李  黎  网易全国销售总经理

刘胜义  腾讯网络营销服务与企业品牌执行副总裁

孟宪斌  中华广告网主编

杜  红  新浪营销副总裁

王  昕  搜狐联席总裁

张文保  中国广告协会TOP网总编辑

常照得  媒体资源网总经理

P3：学院奖简介

“学院奖”全称“中国广告协会学院奖”，是目前国内唯一由国家工商总局批准、中国广告协会主办的权威奖项。该奖项是中国大学生广告艺术节的核心项目，主要内容是：动员全国高校广告及相关专业学生为中国著名企业进行命题创意的竞赛活动。学院奖历经五届沿革，在各高等院校中深入人心，已经成为行业知名品牌活动。
2007年中国大学生广告艺术节学院奖由《广告人》杂志社承办，于2007年9月正式启动，2008年5月结束，历时9个月，是全国范围内规模最大的大学生广告艺术盛会。

首开历史先河

  “学院奖”从诞生之日起就得到了来自专业协会和社会各界的鼎力支持，每年用于鼓励获奖学生的奖金达到了同类型评比的最高水平，特别是对一些贫困优秀大学生的资助更是换来了良好的社会反响。今年更是首开历史先河，设置奖金高达5万元的全场大奖(由辅导老师和创意学生共同获得)，成为众多高校艺术类评选中奖金金额最高的奖项。

紧密联系实务

   此外，在组委会构建、评委邀请、环节设置和活动内容上，学院奖都坚持“高水平、高规格”，所邀嘉宾均为行业内知名学者和具有多年实战经验的行业领军人，众多广告大师级人物的加盟给“学院奖”真正搭建了从学习到实战的高端平台。

   经过多年的人气积淀，“学院奖”已经成为了一项紧密联系实务界的教育活动，不但在广告类专业学生当中具有极大的影响力和号召力，也成为众多大型广告公司和知名品牌企业遴选人才的重要依据。

活动高潮迭起

  ·启动仪式

   2007年9月19日2007启动仪式于在青岛科技大学盛大开启……

  ·高校巡讲

   2007年11月-12月：北京、上海、广州、江苏、浙江……

  ·颁奖盛典

   2008年春……
奖项设置

	类别
	数量
	奖金（RMB）
	其他

	全场大奖
	1名
	50000元
	奖杯、证书

	金奖
	各1名
	5000元
	奖杯、证书、奖品

	银奖
	各2名
	3000元
	奖杯、证书、奖品

	铜奖
	各3名
	1000元
	奖杯、证书、奖品

	佳作奖
	若干名
	
	证书

	组织奖
	若干名
	
	奖杯、证书


P4：参赛细则

一、参赛资格：

全国在校大学生。
二、参赛规定：

参赛作品统一按照大赛组委会指定的命题和广告主提供的背景资料进行创作。广告主背景资料及指定命题详见策略单及大赛官方网站。
三、参赛细则：

1、报名方式：

   组织报名：各院校组织报名，参赛资料统一寄送指定地点；不接受个人报名参赛。

2、参赛费用：

  报送作品一律免收参赛费；
四、参赛要求：

1、参赛选手必须填写报名表随参赛作品由参赛院系统一报送全国组委会，（平面及策划书作品需另附1张报名表贴在作品背面），要求字迹工整、内容真实准确、不得涂改，并加盖科、系或所的公章（系列作品请附加说明）；

2、报送作品时需同时提交学生证、身份证复印件（集体创作的作品，提供所有创作者的证件复印件）；

3、作品展示部分不准出现院校、科系、姓名或其他特殊记号；

4、每件参赛作品均需存入光盘并随作品一并报送（光盘上必须标明作者学校院系、作品名称、作者姓名等资料）。同类别的不同作品，可存储在同一张光盘中。

5、每件作品作者最多不得超过3人（广告策划书最多不得超过6人），并在报名表创意小组名单和报名签字一栏中按第一、二、三、四、五、六作者的顺序填写。

6、邮寄报名资料，请用特快专递或挂号信件；

7、凡不符合要求的作品，将取消参赛资格；
五、图片素材

1、比赛期间选手选图，可登陆全景视觉网站www.quanjing.com，使用由全景提供的本次比赛专用帐号登陆，下载2M以内小样图，比赛结束后，该帐号停止使用；

2、比赛专用账号为：ad2007，密码为：888888，如需调用大图完成参赛作品完成参赛稿，请将确认草稿及图片编号发送到全景视觉市场部信箱 lidt@quanjing.com，并致电全景市场部调图 ，联系电话：010－59212791。

3、全景提供的图片仅限于RM类图片（版权管理类图片），RF类图片不提供。
P5：作品要求
作品标准

各类参赛作品均以原创性为主要标准，遵守《广告法》和国家有关法律、行政法规的规定，符合民族文化传统、公共道德价值、行业规范等要求。
	作品类别
	作品规格

	平面广告作品
	（a）作品尺寸指定为A3(297*420mm)，打印后装裱在尺寸为350*500mm黑色KT版上；

（b）附作品光盘一张（文件格式为jpg，分辨率：300dpi）；

（c）另附作品报名表两份，一份粘贴在作品背面，一份随作品寄出；
（d）系列作品不得超过三幅，需用胶纸带横向粘贴在一起。

	影视广告作品

（DV）
	（a）时长不超过30秒；

（b）统一制成AVI格式（不压缩），输入光盘，作品前需有5秒倒计时，片头附客户名称、作品篇名；

（c）每件作品请单独存于一张光盘中，不允许创作系列作品；
（d）另附作品报名表两份，与光盘一同寄出。

	广告策划书
	（a）策划书内容要求： 

①内容提要；②市场环境分析；③营销策略提案；
④创意设计提案；⑤媒介投放提案；⑥广告费用预算。

（b）策划书的格式要求： 

①策划书打印为A4纸，左右边距31.7mm，上下边距25.4mm，正文：宋体、小四号字、1.5倍行距，英文、阿拉伯数字等使用Times New Roman字体；
②篇幅一般不得超过50页；
③数据资料翔实，引用数据资料需注明出处，调查表格原件附后；
④作品须装订成册，整洁、美观，不鼓励过度包装；
⑤附作品光盘一张；
⑥另附作品报名表两份，随作品一同寄出。

	网络广告作品
	（a）Flash动画广告

动画广告 swf文件格式，文件不超过3MB，时间30秒之内。 

（b）网页形象页面广告 

根据选题制作网页形象页面，尺寸：1024 X 768 Pixel，HTML格式。页面形式自由创作，可以包含Gif或Flash格式的横幅广告。要求页面中的PNG、JPEG、Gif图片或Flash动画链接完整，站点文件夹不超过1MB。
（c）作品存储于光盘之中，另附报名表一式两份，随作品一同寄出。

	公益广告作品
	参赛作品规格按平面广告类别要求执行。


 P6：报名表     
2007中国广告协会学院奖
参赛报名表（个人资料）

	姓名
	
	性别
	
	年龄
	
	身份证号码
	

	学校全称
	
	专业
	
	年级
	

	E-mail
	
	手机
	
	电话l
	

	通信地址
	
	邮编
	

	所选命题
	

	作品名称
	

	作品类别
	□平面  □影视  □策划书  □网络  □公益

	创意思想
	

	指导教师签名：
（公章）

	声明事项：

1、报名者保证参赛作确由报名者原创，绝无侵害他人著作权或违犯其他法律事宜，如有抄袭或仿冒情况，取消其得奖资格，并在相关媒体上给予公布；

2、报名者同意参赛作品获奖后，该作品之著作权既归主办单位所有。同意不行使著作人格权，并以本报名表为证明，不另立据；

3、参赛者同意主办单位拥有所有参赛作品及相关资料的版权和发行权。参赛作品权利遭到侵害时，参赛者愿意配合主办单位进行追诉；

4、参赛者的作品授权给主办方参加国际国内比赛的全部权利；

5、参赛者于报名时须附学生证和身份证复印件；

6、所有参赛作品概不退还；

7、参赛者对上述各项声明，均无任何异议。

报名者/创意小组签名：                                报名日期：                    



P7：报名表
2007中国广告协会学院奖

参赛报名表（组织资料）

	学校全称
	

	学校地址
	

	邮政编码
	
	参赛学生总数
	

	负责人姓名
	
	性别
	
	年龄
	
	职务
	

	E-mail：
	
	手机
	
	电话
	

	参赛作品统计

	白象大骨面命题项
	金鸡益母草颗粒命题项
	波司登命题项

	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件



	今晚网命题项
	《风尚志》命题项
	OpenV视频魔方命题项

	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件

	诺亚舟命题项
	中国元素命题项
	《广告人》公益命题项

	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

影视广告       件

策划书         件

网络广告       件
	平面广告       件

	合计：

平面广告       件；影视广告       件；策划书         件；网络广告       件

	                                           负责人签名：

                                            （公章）

	声明事项：

1、组织报名者保证所有参赛作品确实原创，绝无侵害他人著作权或违犯其他法律事宜，如有抄袭或仿冒情况，经评审委员会裁定后，取消其得奖资格，并在相关媒体上给予公布；

2、为推广本赛事，所有参赛者于报名时同意无偿授权主办单位，供重制、出版或与本活动相关的一切活动中发表。主办单位并拥有将该参赛作品编制成录影带、光碟或任何形式专辑，以盈利或非赢利方式推广之权利。且参赛作品权利遭侵害时，参赛者愿意配合主办单位进行追诉。组织方不得向主办方提出任何利益要求。

3、组织参赛者于报名时须附工作单位证明或身份证复印件；

4、所有参赛作品概不退还；

5、组织报名者对上述各项声明，均无任何异议。


P8：命题目录
命题创作说明
本届参赛的所有作品都为命题创作的作品.分为商业广告命题和公益广告命题：
商业广告命题——以企业的形象展示、文化诠释、品牌推广和产品营销为主题所进行的命题创作；
公益广告命题——以表现指定公益命题主题所进行的平面广告作品创作。
	命题类别
	命题企业
	平面
	影视
	策划书
	网络

	商业命题
	白象大骨面
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	金鸡益母草颗粒
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	波司登
	☆
	☆
	☆
	

	
	今晚网
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	《风尚志》
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	OpenV视频魔方
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	诺亚舟
	☆
	☆
	☆
	☆

	
	中国元素
	☆
	☆
	☆
	

	公益命题
	《广告人》杂志
	体育运动
	扶贫助学
	疾病预防
	义务捐献

	
	
	节能环保
	禁毒戒烟
	构建和谐社会
	关爱弱势群体

	
	
	注：公益命题仅限平面广告作品


P9：商业广告命题
NO.1：白象大骨面命题项
	企业名称
	白象食品集团

	产品名称
	白象大骨方便面

	广告主题
	真象大白，白象骨汤面，大骨熬汤、营养在里面！

	广告目的
	树立骨汤面营养实在的理念。

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  ☆网络广告作品 

	产品简介
	1、大骨汤面，开创了方便面一个新的品类，因而白象成为中国方便面大骨汤面的首创者；

2、由于其他方便面厂家竞相跟随，先后都生产了骨汤品类的产品，造成消费认知的混乱，不知道谁家是最正宗和最好的；

3、所以，我们要强化“首创的才是正宗的”广告传播和宣传，进而建立“白象品牌是骨汤品类领导者”的形象定位和品牌认知。
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	目标消费群
	家庭消费；外出旅游群体；户外活动及工作群体；经济收入在800元—1000元以上的；基本上为广普化人群。

	主要竞争对手
	“今麦郎”骨汤弹面；“统一”上汤大骨面；

	建议列入事项
	特别建议：重新设计白象品牌LOGO，要求：

1、简约、大气；2、个性化，易识别；3、便于国际化交流沟通和传播；4、摆脱大象或动物等复杂形象设计。

	其他补充事项
	白象品牌定位描述：

白象是立足于食润百姓，惠泽天下，健康民众的骨汤速食面品类的首创者和领导者；白象是不断完善和挑战自我，追求本真，还真象于大白、实事求是、具有强烈责任感、诚信心和创新精神的品牌。“真象大白，实在可靠”是白象品牌的基石。
“真象大白·实在可靠” 释义：

（1）真象——事实的真实情况，区别于表面的或假造的情况，实事求是不矫揉造作；

（2）大白——事情的原委，完全清楚、明白，还原真实，不弄虚作假； 

（3）实在——实在的功夫、实在的真本事，不夸张；工作扎实，不马虎，地道；

（4）可靠——实事求是，是什么就是什么，不隐瞒、不虚假；朴素的、安全的、绿色的、天然的。        

总之：
实在，是拒绝弄虚作假；可靠，是诚实信用、言行同一；实在，是鄙视文过饰非；可靠，是实事求是、知行合一；实在，是厌恶华而不实；可靠，是实话实说、表里如一；实在，是不屑哗众取宠；可靠，是求真务实；实在，是弃巧诈守拙诚；可靠，是精益求精；

———实在是品质，可靠是保障；实在是诚实，可靠是信用！

实在可靠，是责任，是不折不扣的执行而决不投机取巧；实在可靠，是质量和品质的一以贯之，绝不金玉其外，败絮其中；实在可靠，是中华传统美德；实在可靠，是我们的立世之本！实在可靠，是做人、做事、做产品——实实在在比什么都强！

让我们还原方便面的真实：安全、卫生、方便、快捷；

让我们努力做的更好，力争更营养、更美味！

	资料参考
	www.baixiangfood.com


NO.2：金鸡益母草颗粒命题项
	企业名称
	美国东方生物技术有限公司（中文简称：美东，英文简称：AOBO）

	产品名称
	金鸡益母草颗粒

	广告主题
	金鸡益母草品牌形象、功效及金鸡家族品牌形象

	广告目的
	1、突出金鸡益母草及金鸡家族品牌在专业女性用药的领导地位；
2、让消费者更清晰、明确、信任产品功效；
3、通过金鸡益母草带动金鸡家族品牌魅力提升；
4、进一步树立AOBO企业品牌形象。

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  ☆网络广告作品

	企业/

产品简介
	企业简介：

AOBO 广西灵峰药业有限公司——打造中国妇科用药第一品牌。
广西灵峰药业有限公司是广西自治区重点植物药生产企业，致力于女性健康药品的研发与生产。2006年美国东方生物技术有限公司（AOBO）成功收购灵峰药业，使其成为AOBO旗下第三支药品制造企业，是AOBO植物制药的主体生产基地。灵峰药业在中国国内首创的妇科良药金鸡牌金鸡系列产品曾于85年、90年两度获中国国家质量奖银质奖。在AOBO总战略下，灵峰药业逐步形成了以金鸡系列产品为代表的妇科用药研发生产基地。踏上了打造中国妇科用药第一品牌的征程，并致力于为世界妇女的健康做出贡献。
产品简介：

金鸡益母草颗粒——主治：活血、调经、用于月经量少，与同类益母草产品相比，金鸡益母草三大产品优势：

1、品牌优势：来自“金鸡家族·专业女性用药”，AOBO·灵峰药业专业致力于女性健康药品的研究和生产，在妇科用药领域的多项研发成果，使之成为国内妇科用药的领军企业；金鸡益母草颗粒来自“金鸡家族”，由专业团队专业打造，在技术与研发上拥有其它益母草生产厂家无法比拟的优势；
2、药材优势：只采摘初花期的原药材，有效含量最高，金鸡益母草仅采用广西灵峰山北坡春末夏初收割的野生益母草，以幼苗全株入药，这时其有效成份含量均达最高值，有效含量最高；

3、工艺优势：采用动态微波技术，彻底提取有效成份，AOBO特别运用先进的高科技动态微波提取技术，使野生益母草所含的有效成份都能够彻底地被提取，因此溶解速度快，而且溶后无杂质、无沉淀、无糊化物，更易被吸收。
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	目标消费群
	所有育龄期14周岁—50周岁的女性人群

	主要竞争对手
	修正益母草、四川蜀中益母草、广西天天乐益母草

	建议列入事项
	1、AOBO企业标识和金鸡品牌标识；2、形象代言人倪萍（中国电影表演艺术家、著名节目主持人）；3、已经拥有的广告语言：金鸡益母草，女人传家宝；4、金鸡家族，专业女性用药-----是我们的品牌形象；5、明确“广西灵峰”为AOBO下属企业。

	其他补充事项
	1、我们已经挖掘和使用了：广西民歌，倪萍的真诚推荐等元素；2、金鸡家族产品包括：金鸡胶囊、金鸡益母草、金鸡颗粒、金鸡片、金鸡洗液；3、金鸡家族·专业女性用药。

	资料参考
	www.aobolf.com


NO.3：波司登命题项
	企业名称
	波司登国际控股有限公司

	产品名称
	波司登

	广告主题
	波司登品牌形象广告

	广告目的
	1、塑造“波司登”为中国“羽绒服行业第一”的品牌形象；

2、让更多消费者产生穿着羽绒服与冬天更美的联想；

3、塑造波司登使您“冬天更美”的消费态度；

4、传达领导羽绒服时尚理念，促进可持续发展的经营。

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  

	企业/产品简介
	波司登股份有限公司是亚洲规模最大、技术最先进，集科研、设计、生产、加工、销售于一体的羽绒服装企业，现有常熟波司登、江苏雪中飞、山东康博和扬州波司登四大羽绒服生产基地，员工20000人，综合实力连续多年名列中国服装行业十强。2007年9月，被国家质量监督检验检疫总局、中国名牌战略推进委员会联合评定为“中国世界名牌产品”，成为中国服装行业首个“世界名牌”。

中国羽绒服行业领军品牌——“波司登”是首届中国服装品牌价值大奖得主，2006年品牌价值经权威机构评估达102亿元。波司登羽绒服被评为中国驰名商标和中国名牌产品，并通过国家免检产品和国家出口免验产品认证，连续12年（1995—2006）全国销量遥遥领先。雪中飞、康博羽绒服同为中国名牌产品和国家免检产品，雪中飞羽绒服连续7年（2000-2006）全国销量第二名，“康博”荣获首届中国服装品牌潜力大奖。2006年，波司登荣获“中国十大世界影响力品牌” 、“世界市场中国行业十大品牌”。公司积极推进品牌多元化与产品系列化战略，目前还拥有冰洁、冰飞、常羽、天羽、上羽、双羽、DERNAI（德兰尼）、狄奥等品牌，形成羽绒服为主导，休闲男装、时尚女装、体育用品、内衣、针织、羊绒、童装、家纺等协调发展的新格局。2006年，波司登上缴税收4亿多元，2007年1至6月上缴国家税收3.8亿元，成为羽绒服行业纳税龙头企业。

波司登积极贯彻国际标准，先后通过中国环境标志认证、ISO9001：2000质量管理体系认证和ISO14001环境管理体系认证，并被评为全国质量管理先进企业。波司登连续11年（1997-2007）代表中国防寒服发布流行趋势，以简约、自然、飘逸的设计理念引领时尚潮流。2004年起，波司登与中国科学院化学研究所合作研发，联手将具有国内领先水平的纳米技术引入防寒服领域，革命性地推出中科纳米·抗菌羽绒服，引爆行业新一轮技术创新和品质升级。

创世界名牌，扬民族志气。波司登羽绒服先后荣获俄罗斯圣彼得堡、蒙古乌兰巴托国际博览会金奖，并作为国礼由外交部赠送俄罗斯、芬兰、加纳等国家元首。波司登积极向国际化发展，已与美国杜邦、日本伊藤忠等强强联合，共同开拓全球市场；并成为NIKE、BOSS、TOMMY、GAP、POLO、ELLE等国际名牌的合作伙伴。波司登羽绒服成功进入日本、美国、加拿大、俄罗斯、瑞士等国家市场，2006年，“波司登”自营出口和外贸出口额达到2.9亿美元，又刷新了波司登的年出口值。

波司登——世界名牌、民族骄傲！ 
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	目标消费群
	20—４5岁充满活力的中青年，女性为主

	主要竞争对手
	雅鹿、艾莱依

	资料参考
	www.bosideng.com


NO.4：今晚网命题项

	企业名称
	今晚网

	产品名称
	新闻/互动/网购等

	广告主题
	今晚网品牌形象广告

	广告目的
	1.塑造“今晚网”为中国“第一新闻媒体网站”的品牌形象；

2.让更多公众产生今晚网（让网络更文明）与文明网站品质的联想；

3.塑造今晚网 “让网络更安全”的服务理念；

4.传达领导新闻媒体网文明建网，维护社会安定团结局面，推进社会进步，以用心服务，从公众需要出发的理念提高今晚网在公众心里的满意度，从而提高其竞争力。

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  ☆网络广告作品

	企业/产品简介
	1.今晚网创建于1998年，由今晚传媒集团主办，是天津地区的主流新闻媒体网站，是国内外了解天津的一个重要窗口。今晚网全面整合各地新闻资源，着力打造网上新闻平台，精心培育强势新闻网站品牌，以原创新闻为主，滚动更新。具有访问量高、技术力量雄厚、访问快捷、公信力高、安全性高的优势。

2. 今晚网的今晚报数字报刊是采用新型媒体技术，结合网站互动的多媒体报纸。通过今晚报多媒体版读者将看到版面中相关新闻的广告，不仅仅是平面图案而是新闻图片或广告以视频、Flash等多种形式呈现。采用带有区域定位的版面图在网页中直接显示，点击版面图中的任何区域，即可看到对应的文章、图片或广告。

3.今晚网开设了今晚要闻、国际、国内、经济、体育、娱乐、社会、津沽大地、警法、天天服务、产经等新闻栏目。拥有《中国技术市场报》、《天津老年时报》、《今晚经济周报》、《今日天津》画刊、滨海新闻、美国版、欧洲版、南美版、澳洲版等丰富的新闻内容。

4.今晚网开设了客服中心（96860），涉及：新闻线索、发行、电子购物、一号通、电子黄页、医疗信息、热点调查七大领域，为广大读者提供24小时全天候不间断服务。

5.今晚网开设了无线增值业务：包括短信、彩信、WAP、IVR语音服务。短信开设了资讯类、娱乐类、互动栏目、企业短信、及时提供新闻、体育彩票、天气预报短信。另外还开设了手机报纸、聊天室、点歌台等服务项目。

6.今晚网还开设了今晚商城的服务性平台：今晚商城销售各种商品上千种，有牛奶、矿泉水、啤酒、米、蔬菜、书、音像、保健品、机票、火车票、各种演出票等。
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	目标消费群
	有消费能力的中青年,如白领等社会主流人群

	建议列入事项
	1.文字：今晚网——新闻媒体网的领军者；
2.其他：今晚网的LOGO；广告语——让网络更文明 让网络更安全；企业网址：www.jwb.com.cn

	其他补充事项
	1.今晚网开设的公众服务中心（96860）构成了今晚报的统一接入、统一号码、统一平台的综合信息服务系统，是中国报业第一家呼叫中心。

2.今晚报呼叫中心目前已成为天津市最大的电子购物平台。

	资料参考
	www.jwb.com.cn


NO.5：《风尚志》命题项
	企业名称
	《风尚志》杂志社

	广告主题
	《风尚志》杂志社形象广告

	广告目的
	

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  ☆网络广告作品

	企业/产品简介
	国内第一份完全时尚类周刊，出版周期极适合都市主流消费的时尚平媒，千人成本最低的全国性时尚周刊。2008年将出版系列城市别册，进一步奠定国内发行量最大的时尚平媒基础。企业愿景：中国发行量、影响力、经济效益等均遥遥领先的旗舰时尚周刊。都会活力精英人群风尚读本。
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	目标消费群
	他们具有优雅品位，热爱时尚，追求完美，他们身处时尚中心地带，他们自信，现代，智慧，优雅，活力而有主见，他们是城市活力阶层和中坚力量。他们执著追求生活品质，拥有强烈的消费欲望和较强的消费能力。年龄在25-35岁之间，男女比例4：6。

	主要竞争对手
	相对竞争对手《周末画报》、主要时尚月刊。

	其他补充事项
	《风尚志》自诞生即改变中国时尚传媒产业格局；将带动中国时尚周刊行业整体发展，并对中国时尚读者阅读习惯产生根本影响。

	资料参考
	www.fashionweekly.com.cn


NO.6：OpenV视频魔方命题项
	企业名称
	北京赛金传媒科技有限公司-OPENV视频魔方

	产品名称
	OPENV搜视指南

	广告主题
	OPENV搜视指南品牌产品形象广告

	广告目的
	1、在目标受众中提升搜视指南产品的知名度

2、为产品吸引更为广大的用户群体

3、体现OpenV全球最大的中文电视及视频搜索平台的品牌地位

4、在大众心理树立搜视指南为最全、最快、最便捷的电视节目收视导航的美誉度

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品  ☆网络广告作品

	企业/产品简介
	OpenV（www.openv.com）为全球最大的中文电视及视频搜索平台。

OpenV新推出的搜视指南（tv.openv.com）则基于视频搜索技术应运而生，具备以下几个功能：

[image: image8.png]


过往节目重温再现；今日节目预告推荐；未来节目定制提醒；

	LOGO
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	目标消费群
	· 大学生（无法看到家乡节目，或没有条件看电视）

· 年轻白领（上网时间远>看电视时间，作息时间不固定）

· 家庭主妇、重度电视群体

	主要竞争对手
	悠视 TV-bar、TV猫（TV-mao）、TV-搜

	建议列入事项
	OPENV搜视指南地址：www.tv.openv.com
OPENV搜视指南已在北京、上海、广州的广播电视报、地铁、公交、框架中投放了广告，广告根据产品的三大功能使用了“昨天、今天、明天”三个创意点。

	资料参考
	www.openv.com


NO.8：中国元素命题项

	企业名称
	中国广告协会中国元素国际创意大赛组委会

	产品名称
	中国元素国际创意大赛

	广告主题
	中国元素，中国精神

	广告目的
	唤醒中国文化的复兴，将中国元素走向世界；
让中国元素国际创意大赛这个比赛有更多人来参与和关注。

	命题类别
	☆平面广告作品  ☆影视广告作品  ☆营销策划作品

	企业/产品简介
	中国元素国际创意大赛旨在继承、发扬中国本土文化元素的生命力与创造力，推动中国广告业及广告创意形成中国自己独特的广告创意文化。并于2008北京奥运会举办之即，在世界范围内发起与倡导中国元素的推广应用，表彰全球广告创意人所取得的成绩。大赛由中国广告协会主办，清华大学、北京大学作为学术支持机构。
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	目标消费群
	所有关心和关怀中国元素的人，让他们的心中能引起共鸣。

	建议列入事项
	中国元素国际创意大赛已经成功的举办了两届：
第一届国际创意大赛主题是撞击 、拓展 、彰显、撞击。

第二届中国元素国际创意大赛主题是中国元素－－奥运精神。即用中华文化的博大精深，中华民族的自强不息，奋发图强，勇往直前的精神与奥运竞技的团结，友谊，和平的精神交融和统一。最终用现代的目光挖掘中国本土文化元素，从而绘制出一幅幅今天中国，人与自然，人与社会和谐共处的美好景象。在中国元素——奥运精神的召唤下，本届大赛收到来自海内外的各类参赛作品共计6051件（套）。2007年8月底，大赛组委会邀请了15名享誉全球的创意大师在上海嘉定对所有作品进行评审。评委名单如下：白金男、陈鸿宾、高峻、谷文通、郭线庐、何洁、靳埭強、李望德、马泉、Michel Coudeyre、潘鲁生、藤岛淳、张斌、张小平、朱伟幸。 由于作品数量的庞大，大赛在评审时占用了2000多平米的场地，现场十分壮观。经过评委们认真、严格的评审，共产生159件入围作品，其中28件作品进入等级奖（即全场大奖与金银铜奖）。
2007年9月22日晚，第2届中国元素国际创意大赛颁奖晚会在青岛丽晶大酒店隆重举行。晚会现场揭晓中国元素文献奖4个，金奖6个，银奖6个，铜奖16个。文献奖是中国元素国际创意大赛的最高奖。获得本次大赛文献奖的有爱国者品牌、联想祥云火炬事件、苏州市政府、贝聿铭先生。远在纽约的贝老由于年事已高，派来他的得力助手——苏州博物馆的项目总监林兵先生前来领奖并带来了贺词，鼓励新一代的设计师要更好地发扬中国精神。

	资料参考
	www.chineseelement.com


P17：公益广告命题
NO.9：《广告人》杂志公益命题项
	企业名称
	广告人传播机构

	产品名称
	《广告人》杂志

	广告主题
	公益，有我!

	广告目的
	从一个“广告人”的角度出发，结合《广告人》杂志的产品气质，创作相应主题的公益宣传作品，突出“公益，有我！”的主题。

命题选择：①体育运动；②扶贫助学；③疾病预防；④义务捐献；

⑤节能环保；⑥禁毒戒烟；⑦构建和谐社会；⑧关爱弱势群体。

	命题类别
	☆平面广告作品    

	企业简介
	广告人传播机构是一家集《广告人》杂志、活动营销、图书出版、资源输出为一体的，在中国广告界具有较高知名度和美誉度的企业。

【行业高度】《广告人》杂志是隶属于中国广告协会电视委员会和中国广告协会报刊委员的一本专业杂志，因此，可以说在电视和报刊这两个领域《广告人》杂志是中国广告协会的官方杂志。

【影响广度】《广告人》杂志是创刊于1989年，《广告人》杂志理事会是由100多家国内主流媒体和强势广告公司和新媒体公司组成。除了杂志的影响外，广告人传播机构还利用举办各种高端的业界活动，以及专业图书的出版，业界资源的输出来形成自身强大的传播力、影响力和行销力。

【资源深度】历经十余年的多方合作与人脉积淀，广告人传播机构目前已经拥有了规模庞大，价值颇高的行业资源，并因此成为集行业咨询、媒介顾问、出版机构、宣传推广平台为一体的综合性传播机构。

【执行力度】广告人主办或承办了多项中国广告业界的大型活动，因此成为——中国广告协会广告主委员会筹委会、中国广告节媒介·广告企业展示交易会组委会、中国传媒论坛组委会、中国大学生广告艺术节学院奖组委会、“广告人·中国”系列活动主办方（包含：广告人·中国峰会、“广告人·中国实战广告案例奖”评选、《广告人·中国》系列丛书出版）
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	目标消费群
	

	建议列入事项
	1、《广告人》杂志logo

2、“公益，有我！”的主题slogan

	资料参考
	www.admen.cn











联系人：   广告人    韩雨      022-28260338  13512889235       hgh613@126.com


